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• Status
• Próximos passos
• Crescimento
• Evolução de volumes
• Alocação
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vista da fábrica em 1946
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Evolução das Capacidades
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DSC05372 vista aerea mp 09 e ete
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vista aérea sudeste – 10 de setembro de 2007
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Capacidade de produção da fábrica de Monte Alegre

Cartões revestidos
(kt/a)

Cartões revestidos e Papel
(kt/a)

330

680

+ 106%

Atual com MA 1100

700

1,100

+ 57%

Atual com MA 1100
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• O Projeto de Expansão elevará a capacidade total da fábrica 

de 700 mil toneladas por ano para 1,1 milhão de ton eladas por ano

• Ampliar a capacidade de cartões da Unidade Monte Al egre aumentando 

produção de 330 mil toneladas por ano para 680 mil toneladas por ano

• Instalação de nova máquina de papel

• A Unidade Monte Alegre será a 10ª maior fábrica de papéis do mundo

• A Klabin será posicionada como 6ª maior produtora d e cartões de fibras 

virgens, consolidando sua posição de “global player ”

• Índice de Nacionalização: 75 %
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Voith - Máquina de Cartões;

Metso - P. Madeira, Lavagem; Bqto, Cozinha Tintas;

Metso (Kvaerner) -Forno de Cal, Digestor, Evapor. e Caustificação;

Andritz - CTMP; 

CBC - Caldeira de Recuperação;

BPE - Caldeira de Força;

ABB - Automação e Distribuição de Energia;

Siemens/CNEC - Turbogerador;

Centroprojekt - ETE;

MarquipWard - Cortadeiras;

Poyry - Interligações – BOP;

Serpal - Prédio da Máquina;

C. Correa e CESBE - demais obras civis.
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Principais fornecedores

• Maior capacidade para atender novos mercados.
• Maior flexibilidade para desenvolver novos produtos.Tática

Econômica/ Financeira
• Criação significativa de valor.
• Incremento de receita.

• Redução do custo operacional.
• Otimização da fábrica.Operacional

• Presença global.

• Foco na produção de cartões revestidos.Estratégica
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• Crescer com LPB mas equilibrar a 
importância dos vários produtos do mix.



6

�������� ����������������

������� ����������������



7

�������� ����������������

�������� ����



8

�������� ����

�������� 	����������



9

�������� 	����������

�������� ����������
�����



10

��������  �����!����

�������� ��"���������#



11

�������� ��"���������#

Out 06Out 06

�������� ��"���������#

Jan 07Jan 07



12

�������� ��"���������#

Fev 07Fev 07

�������� ��"���������#

Mar 07Mar 07



13

�������� ��"���������#

Mai 07Mai 07

Jun 07

�������� ��#



14

�������� ����������������

�������� ��#



15

�������� ��#

�������� ��#



16

������������#� ����������
�����

�������� ��#



17

�������� $��
%�����
��

�������� ���
���&�'
������������



18

�������� ������������(�)��������

��������  �����!����



19

��������  �����!����

�������  �����!����



20

Conclusão da MP9: outubro 2007

• 20. 000 trabalhadores durante a obra

• Capacidade dobrada sem aumento de efluentes

• 80% da energia elétrica será gerada 
internamente,de fontes renováveis

• Mais de 2.000 motores elétricos de acionamento

• 150 MW suficientes para uma cidade de
2,5 milhões de habitantes
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Investimentos

• MP 9 US$ 0,4 bilhão

• CTMP US$ 0,1 bilhão 

• Celulose e Utilidades US$ 0,6 bilhão

• MA 1100 US$ 1,1 bilhão
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fonte: BRACELPA + análise Klabin

Conclusão

• As novas capacidades produtivas na Ásia já estão mudando o cenário 
de oferta e demanda de reciclados no mundo.

• O tamanho do mercado Norte-americano e a evolução da capacidade 
produtiva dos EUA ainda representam uma boa oportunidade para os
diversos tipos de cartão produzidos no Brasil.

• Os custos de produção e as vantagens de gramatura permitem aos 
cartões brasileiros de fibra virgem explorar diversas oportunidades, 
mesmo em mercados como Ásia e Europa.

• O momento de atuar globalmente é agora. Adiar é condenar-se.

Donald Ross Mota,
ANAVE, agosto 2005
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Conclusão

• Adequar-se aos requisitos do mercado global: qualidade, certificações, 
serviço, etc.

• Ocupar espaços existentes: América do Norte e nichos na Europa.

• Cartão de fibra virgem tem vantagens evidentes que podem (e devem) 
ser exploradas; em todo o mundo.

• As empresas devem unir esforços (Bracelpa, Abigraf) e estruturar as 
ferramentas para atingir aqueles mercados.

Donald Ross Mota,
ANAVE, agosto 2005

Dificuldades transpostas

• Restrição de volume

• Dificuldades logísticas

• Câmbio
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Evolução de Capacidade
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500 kt Acordos Comerciais ajustado
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530 kt Acordos Comerciais
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• A Klabin vem se preparando, há algum tempo, para ocupar 
uma posição global no mercado de papelcartão.

• As dificuldades da exportação são reais e crônicas, mas 
não devem impedir a busca por mercados rentáveis.

• Os volumes da MP9 vêm se somar à oferta mundial da 
Klabin.

• O momento de atuar globalmente é agora. Ainda é.

Conclusão


